Brand USA

Brand USA gibt den Vorstand fiir 2025 bekannt

Washington, D.C. — 17. Dezember 2024. Brand USA, die Destinationsmarketing-Organisation fir die
Vereinigten Staaten, hat die Mitglieder verkiindet, die den Vorstand fiir 2025 bilden werden. Elliott
Ferguson, Geschaftsfiihrer von Destination DC, wird fiir eine einjdhrige Amtszeit als
Vorstandsvorsitzender fungieren. Ferguson wurde 2022 erstmals in den Vorstand berufen und war zuletzt
als Schatzmeister tatig. Stellvertretende Vorstandsvorsitzende wird Lauren Bailey, die neue
Schatzmeisterin stellt Kristen Esposito und die Rolle des Schriftfiihrers Gibernimmt Allen Orr.

Zudem freut sich Brand USA Uber zwei neue Vorstande: Danny Hughes (Prasident, Americas, Hilton) als
Vertreter flir Hotelunterklnfte und Gus Antorcha (Président von Princess Cruises) als Vertreter fiir Land-
oder Seetransport. Der 11-kopfige Vorstand wird vom US-Handelsministerium in Absprache mit den US-
Ministerien fiir Innere und AuRere Sicherheit ernannt. Jeder Vorstand vertritt einen Sektor der Reise- und
Tourismusbranche und kann maximal zwei aufeinanderfolgende dreijahrige Amtszeiten wahrnehmen.
Ferguson, Bailey und der bisherige Vorsitzende Todd Davidson wurden fiir eine zweite dreijdhrige
Amtszeit wiedergewahlt.

,Handelsministerin Gina Raimondo hat flinf herausragende Branchenfiihrer fiir den Vorstand ausgewabhilt,
die Brand USA bei der Vermarktung der Vereinigten Staaten als weltweit fiihrendes Reise- und
Tourismusziel unterstlitzen werden®, sagte Alex Lasry, Deputy Assistant Secretary for Travel and Tourism,
U.S. Department of Commerce, International Trade Administration. ,,Wir freuen uns darauf, unsere enge
Zusammenarbeit mit Brand USA fortzusetzen und die Ziele der nationalen Reise- und Tourismusstrategie
voranzutreiben. Gemeinsam wollen wir daran arbeiten, mehr internationale Besucher in die Vereinigten
Staaten zu bringen, um das Wirtschaftswachstum anzukurbeln und Arbeitspldtze im ganzen Land zu
fordern.”

Das Ziel der nationalen Reise- und Tourismusstrategie des US-Handelsministeriums war, bis zum Jahr 2027

90 Millionen Besucher im Land zu begriiRen. Brand USA strebt an, dies bereits im Jahr 2026 zu erreichen.

,Meine Prioritat stimmt mit der Mission von Brand USA Uberein: die Welt in den USA willkommen zu
heilen und die wirtschaftliche Entwicklung voranzutreiben®, sagte Ferguson. ,Wir wollen, dass die Welt
weil}, dass die USA sie willkommen heit. Unsere Prioritat ist es, das Reisen fiir Besucher sicher und
komfortabel zu machen. Ich werde mit dem groRartigen Team von Brand USA zusammenarbeiten, um
mich auf Wachstumschancen zu konzentrieren. Wir wollen diese mit zahlreichen internationalen
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Meetings und Konferenzen voranbringen, auBerdem setzen wir auf die Erholung des asiatischen Marktes
und auf Regionen der Welt, die bisher noch nicht so stark im Fokus lagen. Die Vielseitigkeit unseres
Marketings ist aus Wettbewerbssicht essenziell, da wir die USA als einladendes Reiseziel mit groRer
Anziehungskraft positionieren wollen.”

Dies sind die neuen und wieder ernannten Mitglieder:
e Wiederernennung: Todd Davidson — Geschaftsfiihrer, Travel Oregon (Staatlicher Tourismus)
o Wiederernennung: Elliott Ferguson — Prasident und Hauptgeschaftsfiihrer, Destination DC (City
Convention and Visitors' Bureau)
e Wiederernennung: Lauren Bailey — Geschéftsfihrerin und Mitbegriinderin, Upward Projects
(Restaurants)
e Neuernennung: Danny Hughes — Prasident Americas Hilton (Hotelunterkinfte)
e Neuernennung: Gus Antorcha — Prasident Princess Cruises (Land- und Seetransport)
O Gus Antorcha ist eine einjdhrige Interimsernennung fiir die verbleibende Amtszeit von Don
Moore.

,Die internationalen Besucherzahlen erholen sich stetig und wir gehen mittlerweile zu Wachstum und
neuen Rekorden tiber. Mit diesem talentierten Vorstand, unter der Leitung von Elliott Ferguson, treiben
wir die globale Vermarktung der USA als Destination an und unterstiitzen damit die Wirtschaft unseres
Landes und fordern die Entstehung von Arbeitsplatzen®, sagte Fred Dixon, Prasident und CEO von Brand
USA.

Die vollstandige Liste des Brand USA Board of Directors 2025 finden Sie hier.

Zu den Mitgliedern gehéren aulRerdem Allen Orr (Griinder der Anwaltskanzlei Orr Immigration Law Firm),
Kirsten Esposito (Direktorin Esposito Global Partners), Mike Mangeot (Commissioner Kentucky
Department of Tourism), Tim Mapes (Senior Vice President und Chief Marketing & Communications
Officer Delta Air Lines), Hari Nair (Global SVP & General Manager, Hotels.com; Expedia Group) und
Stephanie Young (Prasidentin Disney Vacation Club, Adventures & Expeditions und Disney Institute for
Disney Experiences).

Brand USA bedankt sich bei den ausscheidenden Vorstandsmitgliedern Don Moore und Mark
Hoplamazian fiir ihre hervorragende Arbeit und ihr Engagement. lhre Fihrungsqualititen haben
entscheidend dazu beigetragen, die Mission von Brand USA voranzubringen. |hr Mitwirken wird einen
bleibenden Einfluss auf die Férderung der USA als ein erstklassiges Reiseziel haben.

Hochauflésendes Bildmaterial zur Meldung finden Sie hier.
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UBER BRAND USA:
Brand USA, die offizielle touristische Marketingorganisation der Vereinigten Staaten von Amerika, wurde

gegriindet, um die USA weltweit als erstklassiges Reiseziel zu vermarkten. Die Aufgabe von Brand USA ist
es, internationale Reisen in die USA zu férdern, um so den touristischen Beitrag an der Wirtschaftsleistung
zu erhohen. Eine weitere Aufgabe der Public-Private-Partnership-Organisation ist es, das Image der
Vereinigten Staaten weltweit zu verbessern. Gegriindet als Corporation for Travel Promotion im Jahre
2010, begann die Organisation Brand USA ihre Arbeit im Mai 2011. Laut Studien von Oxford Economics
konnten durch die Marketinginitiativen von Brand USA in den letzten elf Jahren 8 Millionen zusatzliche
Besucher in den USA begriiRt werden, woraus eine wirtschaftliche Auswirkung von 58 Milliarden US-Dollar
und durchschnittlich jahrlich mehr als 37.000 weitere Arbeitsstellen resultieren.

Brand USA Branchen- und Partnerinformationen finden Sie unter TheBrandUSA.com. Um mehr Uber die

USA und die zahlreichen und vielfiltigen Reiseerlebnisse sowie die authentische, reiche Kultur Amerikas
zu erfahren, besuchen Sie bitte Brand USAs Website flr Endverbraucher VisitTheUSA.de und folgen Sie
Visit The USA auf Facebook, X und Instagram.
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